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 چكيده

يي كه به عنوان امري تبعي، پس از پيدايش و رسميت يافتن حقوق مالكيت فكري و به قراردادهايكي از 

. باشديمفرانشيز  گردديمطور خاص پس از ظهور و اهميت يافتن حقوق مربوط به علائم تجاري منعقد 

ت قرارداد فرانشيز قراردادي است كه بين فرانشيز دهنده و فرانشيز گيرنده به عنوان مالك حقوق مالكي

 بعضاً از حقوق مربوط به علامت تجاري و  معمولاًبه عبارت ديگر فرانشيز گيرنده  شوديمفكري منعقد 

 رغميعل. كنديمحقوق مالكيت فكري متعلق به فرانشيز دهنده كه محدود به مدت زمان است استفاده 

 حدوث ران، موجبيا يحقوق نظام در ينيتقن سابقه فقدان واقع در و دبودنيقراردادها، جد نيا تياهم

 در زشيفران قرارداد روزافزون رواج به نظر. است شده قرارداد نيا اوصاف و تيماه خصوص در يابهامات

ران، يا حقوق در قرارداد نيا يستيچ و تيماه نييتب ضرورت و يالمل نيب و يداخل يحقوقي هانظام گستره

 نوع نيا بر حاكم ميرژ با آن سهيمقا و قراردادها يعموم قواعد به تمسك با تا كنديم تلاش حاضر پژوهش

 موضوع نيمهمتر كه را قرارداد نوع نيا خاص اوصاف و تيآن، ماه از روشن ريتصو ارائه ضمن قرارداد

  . دهد قرار ليتحل و هيتجز مورد و يياست، شناسا تجاري علائم آن

  قرارداد فرانشيز، فرانشيز دهنده، فرانشيز گيرنده، ماهيت فرانشيز، انواع فرانشيز كليدي:هايواژه
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  مقدمه

 نيب يتجار يدهيچيپ يقراردادها با شتريب چه هر ييالملل، آشنا نيب تجارت يدامنه افزون روز گسترش

 و يـهانج سطح در آن از گسترده ياستفاده ليدل به زيفرانش ان، قرارداديم نيا در. دينمايم جابيا را يالملل

گر، يد يسو زا كيتكنولوژ و يفن يهايدگيچيپ و سو كي از خاص قواعد و نيقوان نداشتن حال نيعـ در

 ياهاله در را آن تياهم رانيا حقوق در زشيفران قراردادهاي بودن نينامع. است برخوردار ياژهيو تياهم از

 از تعدادي و دادقرار نيا انيم مشترك وجوه افتني با حقوقدانان از يا. عدهاست داشته نگه ابهام از

 قانون در مذكور نيمع عقود با يحقوق نهاد نيا انطباق درصدد اموال حقوق در جيرا عقود يسنت يهاقالب

 و آثار نمودن جاري ايراست ن، دريمع عقود با قرارداد نيا انطباق جهت در تلاش ، البتهاندبرآمده يمدن

 قرارداد نيا معتقدند ياعده مقابل در. است بعدي مشكلات از اجتناب و قرارداد نيا بر عقود آن احكام

 تيحاكم اصل بنايم بر تنها و نداشته را يمدن قانون در مذكور نيمع عقود از كي چيه با انطباق تيقابل

صل و پيچيده و داراي فرانشيز قراردادي مف. است هيتوج و ريتفس قابل يمدن قانون ١٠ ماده مقررات و اراده

انين ست كه قواواقعيت  ي متعدد است. تعدد و تنوع روابط موجود در فرانشيز بين المللي گوياي اينهاجنبه

  . كنديمو مقررات گوناگون نيز بر اين شيوه قراردادي حكومت 

 كي روش و اتانعقاد، مندرج يز، چگونگيفرانش تيماه و يستيچ يبررس از پس شده يسع نوشتار نيا در

  . گردد يبررس نيطرفتعهدات  وحقوق  نيچنهـم و زيفـرانش قرارداد

  

  بيان مسأله - ١
. گردديمقلمداد  فكري در حال حاضر قراردادهاي فرانشيز يكي از مهمترين قراردادها در زمينه انتقال اموال

ب ران، موجوقي ايسابقه تقنيني در نظام حقعليرغم اهميت اين قراردادها، جديد بودن و در واقع فقدان 

داد قرار حدوث ابهاماتي در خصوص ماهيت و اوصاف اين قرارداد شده است. نظر به رواج روزافزون

ر رارداد دقستي اين حقوقي داخلي و بين المللي و ضرورت تبيين ماهيت و چي يهافرانشيز در گستره نظام

 . باشدييز و انواع آن ضروري محقوق ايران، بررسي ماهيت قرارداد فرانش

د ز قرارداثري ادر مقررات داخلي ايران چه در مقررات ناظر به مالكيت فكري و چه در ساير قوانين، ا

كري فمالكيت  تجاري حقوق يهاجنبه هايي كه . در اسناد بين المللي، در موافقتنامهشوديفرانشيز ديده نم

، كننديممطرح  كريفاسناد بين المللي در مورد حقوق مالكيت  نيتربه عنوان يكي از جامع را(تريپس)، 

  است.  ذكر نگرديدهمطلبي پيرامون فرانشيز 

در كنوانسيون پاريس كه ناظر به مالكيت صنعتي در مفهوم وسيع آن است و به عنوان سندي پايه در اين 

اشياي مصرفي، اسامي تجاري،  يهاصنعتي، مدل يهازمينه، موضوعاتي از جمله اختراعات، علائم، طرح

، رديگيمنبع و اسامي مبدأ) و جلوگيري از رقابت غير منصفانه را دربر م يهاجغرافيايي (نشانه يهانشانه

جز  ياسخني از اين قالب حقوقي به ميان نيامده است. از اين رو به منظور دستيابي به تعريف اين نهاد، چاره
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قوانين داخلي ديگر كشورها نيست. در فرهنگ حقوقي بلك،  حقوقي موجود و يهارجوع به فرهنگ

قراردادي كه به موجب آن، صاحب نام و علامت تجاري حق انحصاري «فرانشيز اينگونه تعريف شده است: 

خود بر اين دارايي را به منظور راه اندازي شبكه تجارت يا فروش كالا و خدمات در محدوده جغرافيايي 

  .»دينمايممعين به ديگري واگذار 

اد است حاكم بر اين قرارد يهاهياتحاديه اروپا كه دستورالعمل مجموعه رو يهامجموعه دستورالعمل

فناوري  وها، خدمات نظام عرضه كالا«: ديگوي. ماده يك اين دستورالعمل مدهديارائه م يترقيتعريف دق

ارايي الك دده و به موجب آن ميا هر سه آنها به بازار است كه بين دو شخص مستقل حقوقي منعقد ش

رابطه  و اين دهدييد مدهنده) به گيرنده امتياز حق استفاده از مجموعه مورد توافق براي تول فكري (امتياز

اجراي  يهاستمييك رابطه مستمر است. اين مجموعه يا بسته محتوي علامت، نام تجاري، دانش فني، س

  ».صنعتي است يهاتيتجارت و ساير مصاديق مالك

  ده است:ريف شدر راهنماي فرانشيز سازمان جهاني مالكيت فكري (وايپو)، نيز فرانشيز بدين گونه تع

ك داراي ي خصي كهشبه عنوان توافقي كه به موجب آن يك نفر (امتيازدهنده:  توانديقرارداد فرانشيز م«

ظام ناز اين  گيرنده)تا شخص ديگري (امتياز دهدي) در برابر مابه ازايي اجازه مباشدينظام تجاري خاص م

ه كبه خاطر اين ،باشديمطابق با توصيفات امتيازدهنده استفاده نمايد. رابطه بين طرفين يك رابطه مستمر م

نت و با معاو زدهنده وايجادشده و بيان شده توسط امتيا يهاهيامتيازگيرنده مطابق با استانداردها و رو

  ».دينمايحمايت مستمر او عمل م

ق از حقو ياه مجموعهقرارداد فرانشيز به لحاظ تحليلي دربار رسديفوق به نظر م يهافيبا توجه به تعر

ها، محصولات فكري، از دستورالعمل ياكه محتواي آن مجموعه گردديفكري منعقد م يهاتيمالك

  ها و. . . و فنون، آموزش هاوهيش

ين اد. در كه تحت نظارت دائمي صاحب محصول فكري قرار داربراي راه اندازي يك واحد تجاري است 

انش فني دظارت قرارداد، گيرنده امتياز تنها صاحب سرمايه بوده و راه انداز يك سيستم تجارت تحت ن

 الد وصاحب دارايي فكري است. به طور مثال، قراردادهاي فرانشيز منعقده توسط شركت مك دون

  ذكر نمود.  توانيكوكاكولا در سراسر دنيا را م

  

  مفهوم قرارداد فرانشيز
تجاري  پيچيده يقراردادها با آشنايي المل، ناگزيربا توجه به گسترش روز افزون دامنه تجارت بين

يابد و در اين رهگذر قرارداد فرانشيز به دليل المللي و پديدهاي حقوقي جديد ضرورت ميبين

هاي فني وتكنولوژيك از يكسو و در عين حال، نداشتن قوانين و قواعد خاص از سوي ديگر، از پيچيدگي

يز در حقوق ايران و بويژه هاي فرانشاي برخوردار است و نامعين بودن جايگاه و ماعيت قرارداداهميت ويژه

اي از حقوقدانان عقيده بر اين اي از ابهام قرار گرفته است و عدهدر حقوق تجارت، ماهيت آن در هاله
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هاي سنتي عقود رايج در حقوق دارند كه با يافتن وجوه مشترك ميان اين نوع قراراداد و تعدادي از قالب

اند و در جهت با عقود معين مذكور در قانون مدني برآمدهاموال، لزوما در صدد اتطباق اين نهاد حقوقي 

اي معتقدند اين نوع قرارداد انطباق اين نهاد حقوقي با قراردادبا عقود معين تلاش ميكنند و در مقابل عده

قابليت انطباق با هيچيك از عقود معين مذكور در قانون مدني را ندارند و صرفا بر مبناي اصل حاكميت 

قانون مدني قابل تفسير و توجيه است و در حال حاضر قرارداد فرانشيز يكي از  ١٠زين ماده ارداه و موا

الوصف مهمترين قراردادها در زمينه انتقال اموال فكري قلمداد ميگردد و عليرغم اهميت اين قرارداد مع

و اوصاف  بسبب فقدان سابقه تقنيني و جديد بودن آن نتيجتا موجب حدوث ابهاماتي در خصوص ماهيت

المللي لذا ضرورت قرارداد مزبور گرديده و نظر به رواج آن قرارداد در گستره نظامهاي حقوق داخلي و بين

اي كه در قوانين داخلي ايران چه در مقررات ناظر به باشد به گونهتبيين ماهيت قرارداد فرانشيز مشهود مي

المللي و در فرانشيز ديده نشده، و حتي در اسناد بينمالكيت فكري و چه در ساير قوانين هيچ اثري از قرارداد

ترين اسناد هاي تجاري حقوق مالكيت فكري(تريپس) را بعنوان يكي از جامعهايي كه جنبهنامهموافقت

الوصف هيچ مطلبي پيرامون(فرانشيز) ذكر المللي در ارتباط با حقوق مالكيت فكري مطرح مينمايند، معبين

ا به منظور دستيابي به تعريف اين نهاد ناگزير بايد به فرهنگ بلك، فرانشيز اينگونه نگرديده است. عليهذ

قراردادي كه بموجب آن صاحب نام و علامت تجاري، حق انحصاري خود را به اين "تعريف شده است:

دارايي را به منظور راه اندازي شبكه تجارت يا فروش كالا و خدمات در محدوده جغرافيايي معين به 

   "گري واگذار مينمايد. دي

قيق هاي حاكم بر اين قرارداد است تعريف دهاي اتحاديه اروپا رويهو در اين راستا مجموعه دستورالعمل 

نها هر سه آ وري ياآنظام عرضه كالاها، خدمات و فن "تري ارائه ميدهد. ماده يك اين دستو العمل ميگويد 

تياز ي (امنعقد شده و بموجب آن، مالك دارايي فكربه بازار است كه بين دو شخص مستقل حقوقي، م

يك رابطه  ين رابطهاهد و دهنده)حق استفاده از مجموعه مورد توافق را به منظور توليد به گيرنده امتياز، ميد

ت و ساير هاي اجراي تجارمستمر است اين مجموعه با بسته محتوي علامت، نام تجاري، دانش فني سيستم

  ."صنعتي است هايمصاديق مالكيت 

قرارداد "در راهنماي فرانشيز سازمان جهاني مالكيت فكري (وايپو) نيز فرانشيز بدين گونه تعريف گرديده:

فرانشيز ميتواند بعنوان توافقي كه بموجب آن يك نفر (امتياز دهنده نه شخصي كه داراي يك نظام تجاري 

يرنده مطابق با استانداردها و باشد) در برابر مابهازايي اجازه ميدهد تا شخص ديگري (امتياز گخاص مي

هاي ايجاد شده و بيان شده توسط امتياز و يا معاونت و حمايت مستمر او عمل مينمايد لذا رابطه بين رويه

باشد. و در زمينه راه اندازي يك واحد تجاري كه تحت نظارت دائمي طرفين، يك رابطه مستمر مي

الواقع، راه انداز يك صرفا صاحب سرمايه بوده و في صاحب فكري، قرارداد در اينخصوص، گيرنده امتياز

هاي فرانشيز باشد بطور مثال قراردادسيستم تجارت تحت نظارت دانش فني صاحب دارايي فكري مي

منعقده توسط شركت مك دونالد و كوكاكولا را در سراسر دنيا ميتوان ذكر نمود. و در پژوهش حاضر، با 
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ا و در قياس با رژيم حاكم بر اين نوع قرارداد ضمن ارائه تصوير روشن از عنايت به قواعد عمومي قرارداده

آن، ماهيت و انواع و اوصاف خاص اين نوع قرارداد كه مهمترين موضوع آن علائم تجاري است، مورد 

شناسايي و تجزيه و تحليل قرار ميگيرد. و شايان ذكر است كه گيرنده امتيازمجاز به انجام هيچگونه تغييري 

مورد فرانشيز نيست ضمنا گيرنده امتياز پس از دريافت آن، جانشين اعطا كننده امتياز در منطقه مورد  در

توافق و نيز داراي حق انحصاري در مورد آن ميشود و هيچكس ديگري (جز در موارد توافق بعدي با 

و نظارت مستمر از  گيرنده امتياز) حق انجام آن فعاليت را در آن محدوده سرزمين ندارد مضافا بازرسي

سوي اعطا كننده امتياز، هم حق و هم وظيفه اوست كه بايد به منظور حفظ استانداردها و شكل و كيفيت 

محصول انجام شود و مالاكٌيفيت، توليدات و خدمات، باعث آسيب شدت صاحب حق و نيز حق مالكيت 

 معنوي وي نشود 

ز در ج ٠تياز ده امده گيرنده امتياز است و اعطا كننو در اين راستا، سرمايه گذاري اقتصادي طرح بر عه

تياز يرنده امبه گ موارد خاص) هيچگونه تعهد مالي نخواهد داشت و بالتبع، كليه درآمد حاصله نيز متعلق

ر دت كه كيرد بدين صوراست. و اساساٌ اطاي امتياز از سوي صاحب حق در قبال عوض مال صورت مي

شود و در اخت ميه پردنوي، در بدو امر مبلغي به عنوان فرانشيز از سوي گيرندقبال انتقال حقوق مالكيت مع

 ١٠ تا ٢بين  التاليف (فرانشيز معمولاطول حيات قرارداد نيز اعطاكننده، بطور مستمر مبلغي بعنوان حق

  كند. درصد) دريافت مي

ريكا برميگردد كه يلادي در آمم ٧٠و اوايل دهه  ٦٠تاريخچه فرانشيز: تاريخ طرح فرانشيز به اواخر دهه 

پي اين  ندگان دريد كنبتدريج در اروپا نيز جاي خود را باز نمود و اين زماني بود كه سرمايه گذارن و تول

ل در نده مستقيع كنبودند كه به جاي سرمايه گذاري مستقيم، اقدام به قراردادن يك توليد كننده، يا توز

 ود گرديد.خبه قرارداد خاص فرانشيز با مختصات  به تدريج تبديلهاي جديد بنمايند كه اين روش سرزمين

بود كه در  ١٩٨ ٦و اولين گام در جهت ايجاد قواعد مربوط به فرانشيز، يك حكم قضايي معروف در سال

باس روش لفپرونده مزبور، فردي آلماني، نمايندگي فروش محصولات شركت فرانسوي را كه در زمينه 

قوق و اي از حا مراسم عروسي بود در مناطقي از آلمان بعهده گرفت. مجموعهعروس و وسائل مرتبط ب

رصد از ميزان د ١٠تهعدات براي هر طرف در نظر گرفته شده بود كه مهمترين آن، پرداخت حق امتياز و 

 ٨١( ٨٥ه معروف ماد ٢فروش توسط طرف آلماني به شركت فرانسوي بود بعدها طرف آلماني به استناد بند 

ر الغ مذكوخت مبتوافق را باطل دانست و از پردا "درباره ممنوعيت محدوديت رقابت"ي) معاهده رم:كنون

هر  افذ براير و نسرباز زد و در نهايت، دادگاه اروپايي ضمن پذيرش شيوه فرانشيز بعنوان يك روش معتب

ه و از بود عتبردو طرف، مقرر كرد كه قراردادهاي فرانشيز در صورت دارا بودن يكي از شروط ذيل م

از بايد متيااعطا كننده  -) كنوني خارج است. و در اين رهگذر شروط مذكور عبارتن از !٨١(٨٥شمول ماده 

ستفاده از گيري و ابكار بتواند دانش تجربي را كه موضوع قرارداد است، به گيرنده امتياز انتقال و او را در

  رقباي وي وجود داشته باشد.آن ياري دهد بدون اينكه خطر انتقال اين دانش به 
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  * * * * * * * * * * *                                                                 ١٣٩٧بهار   بيستم. سال دوم. شمارهمطالعات حقوق. /  ٨٢

 
شيز ه اقدامات ضروري براي حفظ هويت و شهرت شبكه فرانكاجازه دهد  بايداعطا كننده امتياز  -٢

ت ه در نهايكهاي فرانشيز تصميماتي گرت صورت گيرد. بعد از اين بوده كه كميسيون اروپا در مورد شبكه

براي طبقات  ٨٥منجر به تنظيم آئين نامه مربوطه گرديد كه حاوي معافيت دسته جمعي از شمول ماده 

چند اين مدت به  ) كاربرد داشت كه هر١٩٩٩الي  ١٩٨٩ات فرانشيز بود كه بمدت ده سال (از مختلف توافق

بي ست بازيادر د پايان رسيده ليكن هنوز در عمل يكي از منابع اصلي فرانشيز است و در كميسيون اروپا

اي مينه دارز اين قرار دارد. شايان ذكر است كه صرفا برخي كشورها از جمله(آمريكا، كانادا و ژاپن در

بر وانين معتالملل و پيچيده فاقد ققوانين خاص در مورد فرانشيز هستند ليكن در خصوص قراردادهاي بين

مع جالمللي مشتمل بر باشند و فعلا كشور كانادا از اولين پيشگامان طرح مساله فرانشيز در سطح بينمي

ورين حقوقي شوراي مشا ١٩٩٣ه در سال آوري اطلاعات و نظرات مختلف و توجيهات حقوقي بوده تا آنك

در سال  الملل خصوصي تصميم گرفت كه گروه مطالعه فرانشيز ايجاد شود كه نخستين جلسه آن گروهبين

  باشد. بر گزار گرديد و تا كنون نيز فعال مي ١٩٩٤

ر با ديگ نآايسه با توجه به مطالب مفروضه اينك نظرات ابراز شده در مورد ماهيت حقوقي فرانشيز و مق

  نهادهاي حقوقي مشتمل بر عقود(اجاره، بيع، و صلح) خواهيم پرداخت. 

 
  قرارداد فرانشيز و عقد اجاره

قوقي روابط ح در عرصه عقود، عقد اجاره است. امروزه نيترتيبي ترديد در بين عقود معين، يكي از با اهم

ن مدني، در قانو ٤٦٦. در ماده باشديبين اشخاص حقيقي و حقوقي، موضوع عقد اجاره بسيار رايج م

» .شوديأجره ماجاره عقدي است كه به موجب آن مستأجر مالك منافع عين مست«تعريف اجاره آمده است: 

ست هدي اعبا دقت در تعريف اجاره ـ صرف نظر از اينكه اگر عين مستأجره كلي باشد، عقد اجاره 

  ودن. به است: معوض، موقت و تمليكي ). سه عنصر اساسي در اين تعريف نهفت٩٣، ١٣٩١(شهيدي، 

  

  قرارداد فرانشيز و عقد بيع
اند هار داشتهنداتي اظه مستبرخي حقوقدانان در مورد ماهيت فرانشيز، آن را با عقد بيع مقايسه نموده و با ارائ

ست كه ااهري ظكه عقد فرانشيز در واقع چيزي جز عقد بيع نيست و عقد فرانشيز تنها يك عقد صوري و 

اند. قد كردها منعرفين براي پنهان داشتن عقد بيع و همچنين دريافت ثمن تحت عنوان عوض فرانشيز آن رط

 ك عين به عوض) قانون مدني به تبعيت از نظر مشهور فقها بيع را تملي١٦٩، ١٣٨٩(صفري و همكاران، 

  معلوم تعريف كرده است. 
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  ٨٣ /ماهيت قرارداد فرانشيز و انواع آن 

 
  قرارداد فرانشيز و عقد صلح

ل ل و فصسازش كردن، آشتي كردن و پيماني است كه بر حسب آن دعوايي را حصلح در لغت به معني 

قوقي حو تمام اعمال  از همه عقود معين ترعي). بدين ترتيب، صلح قالبي است وس٦٤٦، ١٣٨٢كنند. (معين، 

 زم به ذكر است كهلا) ١٠، ١، ج ١٣٨٦و جز اين امتيازي بر ديگر عقود ندارد. (كاتوزيان،  گنجديدر آن م

  ق. م صلح عقد لازم است.  ٧٦٠بنابر ماده 

ماهوي  د، تفاوتو قراردادتفاوت بين اين  نيتربنا به آنچه گفته شد، فرانشيز با عقد صلح تفاوت دارد. مهم

مناً حاً يا ضز صرياست، چراكه صرف نظر از اينكه عنوان عقد صلح را طرفين در قرارداد مربوط به فرانشي

د س قرارداكه اسا . در حاليكننديعقد صلح را بر مبناي تصالح و تسامح منعقد م، بلكه كننديانتخاب نم

اري ردادي تجو قرا باشدي(برقراري حق انتفاع) با ماهيت ويژه و مخصوص آن م» اذن در انتفاع«فرانشيز بر 

  )٢٤٣. (محمدي و ديگران، باشدياست كه در آن برابري ارزش عرفي و كسب سود واجد اهميت م

  

  قانون مدني ١٠رداد فرانشيز و قرارداد خصوصي ماده قرا
ير غمرتبط و  قراردادي متعدد يهابا توجه به سازوكار پيچيده انعقاد معاملات فرانشيز و با وجود گروه

در  مودن خودر متعهدنقرارداد، قصد مشترك ب يهامرتبط با قراردادهاي فرانشيز و با توجه به اينكه طرف

شور كحقوقي  يهادر حقوق داخلي را ندارند، اين معاملات با هيچ يك از قالب عقود معين يهاقالب

ده در شنعكس مهماهنگي كامل ندارد. در توجيه ماهيت حقوقي قرارداد فرانشيز، اصل آزادي قراردادي 

نسبت به كساني كه  قراردادهاي خصوصي« :دارديقانون مدني بسيار كارساز است. اين ماده مقرر م ١٠ماده 

  »اند، در صورتي كه مخالف صريح قانون نباشد، نافذ است.آن را منعقد نموده

» الْعقودبِأوَفُوأْ «موم اصل آزادي قراردادي در فقه نيز مورد پذيرش قرار گرفته است. فقها با استفاده از ع

). ٤١٣ق،  ١٤٠٧(كليني، » ألمسلمون/ ألمؤمنون عند شروطهم«) و تمسك به احاديثي مانند ١(مائده: 

 توانيتيب مين ترادرصددند كه دامنه لزوم عقود را از عقود معين به ساير قراردادها سرايت دهند و به 

محمدي (ر آورد. ه شماقراردادهاي فرانشيز را با توجه به ويژگيهاي خاص آن در قالب ماده ده قانون مدني ب

  )٢٤٤و ديگران، 

  

  ابهمقايسه قرارداد فرانشيز با قراردادهاي مش ٢-١
، )سانسيل( يبردار هرهب مجوز قراردادهمچون  مشابه يقراردادها با زيفرانش قرارداد سهيمقادر اين مبحث به 

  . ميپردازيمو نمايندگي  عيتوز قرارداد

  

  (ليسانس) يوز بهره بردارقرارداد مج ١-٢-١
  ي قرارداد ليسانس و فرانشيز خواهيم پرداخت. اسهيمقادر اين مبحث بررسي 
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  * * * * * * * * * * *                                                                 ١٣٩٧بهار   بيستم. سال دوم. شمارهمطالعات حقوق. /  ٨٤

 
  يث آثارحمقايسه از  ٢-١-٢-١

فني به او بسيار چشمگيرتر هاي امتيازگيرنده و خدمات در قرارداد فرانشيز نظارت امتيازدهنده بر فعاليت

است و فرانشيز بدون اعمال كنترل و نظارت واقعاً بي معناست اين اختلاف، اثر حقوقي نيز دارد؛ در مواردي 

هاي او به اشخاص ثالث زياني برساند، ده و يا به طور كلي فعاليتكه كالاي توزيع شده توسط امتياز گيرن

 .Unido, 1996, pممكن است مسؤوليت امتياز دهنده نيز مطرح گردد و او خوانده دعوي واقع شود. (

» مسؤوليت ناشي از فعل ديگري«) اين، در واقع همان چيزي است كه در قواعد عام مسؤوليت مدني 210

  شود. خوانده مي

ليسانس علامت تجاري اغلب انتقال بهبود در توليد، از سوي يكي از طرفين به ديگري، منوط به توافق  در

هاي خود را به عنوان جزء لاينفك كه پيشرفت رودياي است اما در فرانشيز از امتيازدهنده انتظار مجداگانه

 Martijin w. hesselink)ارد. قرارداد و بدون نياز به مذاكرات ديگري، در اختيار امتيازگيرنده بگذ

and others, 2006, p. 212)  
ب ه در قالعلمي ك يهاافتهيدر ليسانس لزوماً دانش فني و تجربي و اطلاعات اعم از نتايج آزمايشها و 

ه در حاليك شوديمنتقل نم شوديو به عنوان دانش فني يا اسرار تجاري اختراع محسوب م گنجدياختراع نم

  )١٣١، ١٣٨٧ري، اي اجراي تجارت انتقال اين موارد به فرانشيز گيرنده لازم است. (صابدر فرانشيز بر

 رديگيم ان صورتمتشكل از فرانشيز دهنده و فرانشيز گيرندگ يااجراي تجارت فرانشيز دهنده در شبكه

وجود  يابكهاما در ليسانس ش كننديفرانشيز گيرندگان تحت نظارت و مديريت فرانشيز دهنده عمل م

تباطي ا هيچ ارنگاههي دهنده به چندين بنگاه ليسانس واگذار كند اما اين بسندارد و ممكن است حتي ليسان

  با هم نداشته باشند. 

با توجه به آنچه گفته شد قرارداد فرانشيز متضمن ليسانس علامت تجاري است و قراردادهاي نامبرده از اين 

صرفاً قرارداد اجازه بهره برداري از علامت تجاري  توانيرا نمشوند اما فرانشيز حيث به هم نزديك مي

  ١دانست.

  

  رارداد توزيعق ٢-٢-١
 براي تأمينطرف ديگر (توزيع كننده)  اكننده) ب نيقرارداد توزيع قراردادي است كه يك طرف (تأم

ام خود توافق و توزيع كننده نيز به خريد و سپس فروش آنها تحت ن كنديمحصولات، بطور مستمر توافق م

اما بايد از قراردادهاي توزيع متمايز گردد. اگر چه  ٣يكي از انواع فرانشيز، فرانشيز توزيعي است٢. كنديم

                                                
را » يلامت تجاربهره برداري از عاجازه «آقاي شهاب مشهديان در پايان نامه خويش كه در قالب كتاب نيز به چاپ رسيده عنوان . ١

 چاپ اول، نگلجانتشارات ، )قرارداد بهره برداري از علامت تجاري (فرانچايز، مراجعه كنيد به: محسن صفري و شهاب مشهديان. اندبرگزيده

١٣٨٩ 

2. Article 4:101of PEL CAFDC: Scope and Definitions 
 (2) A distribution contract is a contract under which one party (the supplier) agrees to supply the other 
party (the distributor) with products on a continuing basis and the distributor agrees to purchase them and 
to sell them in the distributor’s name and on the distributor’s behalf 
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  ٨٥ /ماهيت قرارداد فرانشيز و انواع آن 

 
اما هميشه اينگونه نيست و صرفاً يك نوع آن توزيع است و آن  شوديفرانشيز هم به هدف توزيع منعقد م

  هم با قرارداد توزيع از حيث ماهيت متفاوت است. 

انحصاري باشد بدين معني كه در توزيع انحصاري توزيع كننده در حوزه  توانديتوزيع همانند فرانشيز م

با كس ديگر قرارداد ببندد در مقابل خريد انحصاري خواهيم داشت كه توزيع كننده مكلف  توانديمعين نم

ده قرارداد توزيع منعقد كند. با رقباي توليد كنن توانديفقط محصولات طرف مقابل را بفروشد و نم شوديم
  مشابه اين دو قرارداد است.  يهايژگيمستمر بودن قرارداد و بنام خود معامله كردن از و ٤

و  واگذاري سته شاملتجاري فرانشيز دهنده كه بطور برج يهابا انعقاد فرانشيز، يك حق براي اجراي روش

د ايجاد رارداقانشيز گيرنده در دوره زماني استفاده از حقوق مالكيت فكري و دانش فني است براي فر

و  كنديجرا مهنده را ابازاريابي و توزيع فرانشيز د يهادر فرانشيز توزيعي فرانشيز گيرنده روش شوديم

ا علامت حت نام ينشيز ت. در واقع يكي از اركان فرادهديتوزيع را تحت نام و علامت فرانشيز دهنده انجام م

شتريان مو  دهديكننده عمليات موضوع قرارداد را تحت نام و علامت خود انجام مبودن است اما توزيع 

  . كنندياستقلال او را درك م

ت ممكن اس انشيزتوزيع كننده حلقه آخر در يك زنجيره به هم پيوسته است در حاليكه دارنده امتياز فر

حت تقل را تار مسكه گروهي از تجاصلاً توليد كننده يا فروشنده محصول يا عرضه كننده خدمات نياشد بل

ر سازمان دتياز را نده امارتقا دهد و مشهور و معروف نمايد و بدين طريق دار كنندينامي كه اعلان و تبليغ م

بنام  شوديندي مبفروش تقويت كند. اين نوع از فرانشيز كه بر اساس نحوه واگذاري تقسيم  يهاو روش

  . شوديفرانشيز توسعه شناخته م

  

  احكام و انواع فرانشيز ٣-١
  . رديگيممورد بررسي قرار  زيفرانش انواع و احكامدر اين قسمت 

  

  حكام فرانشيزا ١-٣-١
منحصر به يك قرارداد نباشد مثلاً  هايژگيخاصي دارند كه ممكن است اين و يهايژگيقراردادها معمولاً و

منحصر  هايژگيقائم به شخص بودن در هبه، صلح وجود دارد اما در بيع وجود ندارد و ممكن است برخي و

خاص خود را دارد اما  يهايژگيباشند مثلاً قابل رجوع بودن هبه به عنوان قرارداد تمليكي. فرانشيز نيز و

                                                                                                               
  اين تحقيق ٣٠مراجعه شود به ص . ١

2. (3) An exclusive distribution contract is a distribution contract under which the supplier agrees to 
supply products to only one distributor within a certain territory or to a certain group of customers.  
(4) A selective distribution contract is a distribution contract under which the supplier agrees to supply 
products, either directly or indirectly, only to distributors selected on the basis of specified criteria.  
(5) An exclusive purchasing contract is a distribution contract under which the distributor agrees to 
purchase products only from the supplier or from a party designated by th 
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  * * * * * * * * * * *                                                                 ١٣٩٧بهار   بيستم. سال دوم. شمارهمطالعات حقوق. /  ٨٦

 
ها عبارتند از شخصي بودن قرارداد، استقلال طرفين، نظارت و همكاري كه در اين فصل به آن نيترمهم

  . ميپردازيها مبررسي آن

  

  استقلال طرفين ١
حفظ  حد اعلا فين در، استقلال عمل طرعيتـوز ـاي يندگينـما ي، برخلاف قراردادهازيدر يك قرارداد فرانش

مايز عمل ي قراردادي، به عنوان دو تاجر كاملاً متداشتن رابطهشود. اعطاكننده و گيرنده در عين مي

، گيرنده را ملزم به اعلام هويت خود بـه عنوان ٤٠٨٧/٨٨ي نامهآيين ٤ي ماده Cكنند، بـه طـوريكه بند مـي

  داند. در تعارض نمي زيي فرانشرا با هويت مشترك شبكهداند و آنيك تاجر مستقل مي

نام  جزيي از عنوان با رضايت كتبي، علامت يا نام تجاري فرانشيز دهنده را به توانديفرانشيز گيرنده م

ماتي اما در فرانشيز توزيعي و خد (finkelstein, bussert, 2004, p. 43)شركت بكار برد. 

ز نشيلامت فراام و عتصور كرد، فرانشيز گيرنده در شبكه فرانشيز، كالاهاي مختلفي را كه تحت ن توانينم

كند  دين صورتمتي بدهنده بايد توزيع شود، با نام ديگر اما با علامت خاص شبكه توزيع كند يا ارائه خد

ننده از توزيع ك ياهاستقلال را درك كنند و گويي كه شعب تواننديبه همين دليل است كه مشتريان اغلب نم

ر از نامي غي را با ده كرد كه اقلامفروشگاهي از هايپراستار را در شبكه مشاه توانياصلي است مثلاً نم

و  ا كارگرييمي و هايپراستار توزيع كند اما علامت آنرا داشته باشد. . ويژگي استقلال، رابطه استخدا

ه را يز گيرندفرانش همين خصيصه استقلال كنديكارفرمايي را بين فرانشيز دهنده و فرانشيز گيرنده نفي م

از براي ورد نيمقلي داشته باشد و براي تهيه ملزومات و كالاهاي محل انجام تجارت مست سازديمكلف م

را به  ز گيرندهرانشيفاجراي تجارت، مستقل عمل كند البته اين تحت پشتيباني بودن نبايد باعث شود فعاليت 

  نيابت محسوب كرد. 

  

  مكاريه ٢
كي عنوان ي اعي بهكه همكاري و تشريك مس شودينم نيبا ايـن حـال، استقلال عمل اشاره شده، مانع از ا

به  دنياند و براي رسها در نهايت در سود شريكي طرفين مطرح نشود. آنديگر از عـناصر اسـاسي رابـطه

  با يكديگر هستند يو همراه يسود بـيشتر مـجبور بـه هماهنگ

باشند  يد داشتهاد باجراي قراردكه در ا باشديهمكاري به عنوان يكي از تعهدات هر يك از طرفين فرانشيز م

پس از  ردادهاعلت آن است كه اجراي همه قرا شودياما در اين مبحث به عنوان ويژگي فرانشيز بحث م

مود رانشيز نفي در انعقاد تا نيل به نتيجه مطلوب، مستلزم حسن نيت و همكاري طرفين است اما اين همكار

 . كنديخاصي پيدا م

مقررات قانوني و اسناد بين المللي هم بعضاً به همكاري به مثابه يك تعهد كلي براي طرفين قراردادها به 

اند كه به طريق اولي در فرانشيز كه بدون همكاري نيل به اهداف سخت است جاري طور كلي اشاره كرده
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  ٨٧ /ماهيت قرارداد فرانشيز و انواع آن 

 
هر طرف «خش دوم مقرر داشته ب ١:٢٠٢از جمله اين موارد اصول اروپايي حقوق قراردادها در ماده  شوديم

اصول اروپايي  ٥»در مقابل طرف ديگر براي رسيدن به اثر مطلوب قرارداد تكليف به همكاري دارد

نوع  ٣ذيل عنوان همكاري كه ناظر به  ١:٢٠٢قراردادها در مورد نمايندگي تجاري، فرانشيز و توزيع در ماده 

اصول اروپايي حقوق قراردادها، مقرر داشته  ١:٢٠٢ماده قرارداد مذكور از جمله فرانشيز است با اشاره به 

. . . ، فرانشيز و. . . ، تعهد به همكاري تعهد اساسي است و اين مستلزم آن است كه طرفين يدر قراردادها«

خود به منظور دستيابي به اهداف قرارداد  يهابطور فعال، وفادارانه و صادقانه همكاري كنند و تلاش

د اروپايي اخلاقي فرانشيز نيز در تعريفي كه ارائه كرده بر اين همكاري تاكيد كرده هماهنگ سازند. ك

  ٦است.

  

  شخصي بودن ٣
قرارداد فرانشيز است (هوت،  ٧در قـرارداد فـرانشيز، شخصي بودن نيهاي مهم روابط طرفاز جنبه گريد يكي

). فرانشيز قراردادي است كه هويت و شخصيت هـر يـك از طـرفين براي ديگري بسيار با ١٧٨، ١٩٩٥

شود كـه قرارداد با مرگ يا اهميت است و به همين علت، معمولاً در قراردادهاي فرانشيز شرط مـي

ي امتياز كه گيرندهيـان بـرسد يـا در صورتيي امتياز) به پاورشكستگي يكي از طرفين (به خصوص گيرنده

  ي قرارداد ننمايد، اعطاكننده حق فسخ قرارداد را داشـته بـاشد. خود اقدام به عمل در زمينه

باشد  خص حقيقيشينكه فرانشيز دهنده قطعاً در انعقاد قرارداد به شخصيت و هويت فرانشيز گيرنده اعم از ا

عبارت  به رديگيوضعيت مالي و اعتبار تجاري او هم مدنظر قرار م يا شخص حقوقي توجه دارد اگر چه

عتماد و به او ا سنجديديگر فرانشيز دهنده صلاحيت و شايستگي طرف مقابل را براي اجراي تجارت م

به  حقوقي در جايي كه فرانشيز گيرنده شخص حقوقي باشد، فرانشيز دهنده علاوه بر شخصيت كنديم

رانشيز رارداد فدر ق يريت آن را به عهده دارند توجه خواهد داشت به همين علت بعضاًكساني كه اداره و مد

  . قرارداد با مرگ يا ورشكستگي امتياز گيرنده به پايان برسد شوديشرط م

ا و اداره نايي اجرن توادر مورد انتقال قهري به وراث فرانشيز گيرنده اگر فرانشيز دهنده ثابت كند جانشينا

 منصفانه با قيمت توانديتجاري و قبول حقوق و تعهدات متوفي را ندارند فرانشيز گيرنده مكردن واحد 

  واحد تجاري را خريداري نمايد. 

  

  

                                                
1. Article 1:202: Duty to Co-operate Each party owes to the other a duty to co-operate in order to give full 
effect to the contrac.  
2. Franchising is a system of marketing goods and/or services and/or technology, which is based upon a 
close and ongoing collaboration between legally and tfinancially separate and independent undertakings, 
the Franchisor and its individual Franchisees, whereby the Franchisor grants its individual Franchisee the 
right,and imposes the obligation, to conduct a business in accordance with the Franchisor's concept.  
3. intutiu personae 
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  * * * * * * * * * * *                                                                 ١٣٩٧بهار   بيستم. سال دوم. شمارهمطالعات حقوق. /  ٨٨

 
 نظارت در فرانشيز ٤

الاها و كرت و ترويج براي توسعه تجا ييهابزرگ با انعقاد قرارداد فرانشيز به دنبال فرصت يهاشركت

بكه شده وارد ز گيرنفرانشي، با انعقاد قرارداد فرانشيز باشنديخدمات خويش بصورت بين المللي و داخلي م

مل م واحد عك سيستيكه با موفقيت در حال انجام است و به مثابه  شوديايجاد شده توسط فرانشيز دهنده م

دف ايت به هبا عن وشيز تكرار تجارتي موفقيت آميز است و در اين راستا و در واقع هدف از فران كننديم

 وش موثريرجديد و افزايش درآمد است نظارت  يهافرانشيز دهنده كه توسعه تجارت، يافتن فرصت

ق با مطاب است براي فرانشيز دهنده كه بررسي كند آيا فرانشيز گيرنده تجارت فرانشيز دهنده را

شبكه  و شهرت آنچه كه بايد از سوي همه فرانشيز گيرندگان براي حفظ شكل معمولوي و  يهاييراهنما

  ست. ااجد نفع وندگان ؟ بنابراين اين مورد بطور غير مستقيم براي همه فرانشيزگيركنديرعايت شود، اجرا م

وند رتجاري در  صنعتي و علايم تجاري، با درك اهميت علامت يهاقانون ثبت اختراعات، طرح ٤٤ماده 

بت هارنامه ثبرداري از ثبت يا اظقرارداد اجازه بهره«توليد و اهميت آن براي مصرف كننده مقرر داشته 

ط ت توسعلامت بايد به طور مؤثر كنترل اجازه دهنده بر كيفيت و مرغوبيت كالا و ارائه خدما

د، جام نگيرور مؤثر انكننده را در برداشته باشد. درغير اين صورت يا درصورتي كه كنترل به طاستفاده

ز علامت ره برداري ااين ماده اگر چه در مورد مجوز به» برداري فاقد اعتبار خواهد بود. قرارداد اجازه بهره

لذا  جود داردوجاري تجاري است اما همانگونه كه گفته شد در بطن فرانشيز نيز اجازه استفاده از علامت ت

مكن است مرا كه . اين ماده جنبه حمايتي دارد چشوديطرح ماين الزام قانوني در مورد فرانشيز نيز م

لامت عه با مجوزگيرنده علامت مجوز دهنده را بر روي كالاي با كيفيت نازل درج كند و مصرف كنند

امشروع رقابت ن مصداق توانديكالا به اشتباه بيفتد و كالاي با كيفيت پايين را استفاده نمايد اين عمل م

  باشد. 

  

  انواع فرانشيز ٢-٣-١
  . رديگيمي مختلف مورد بررسي قرار هادگاهيددر اين قسمت انواع و اقسام فرانشير از 

  

  واگذاري و اجراي قرارداد يهاحيث روش فرانشيز از ١-٢-٣-١
  . ميكنيمرسي بر قرارداد ياجرا و يواگذار يهاروش ثيح از در اين مبحث ابتدا انواع فرانشيز را

 
 ٩و چند واحدي ٨تك واحدي- ١-٣-٢

در فرانشيز تك واحدي فرانشيز گيرنده تنها حق افتتاح يك واحد فرانشيز دارد اگر چه فرانشيز گيرنده 

(هر قرارداد يك  ديبيشتري داير نما يعلي حده با فرانشيز دهنده واحدها يبه موجب قراردادها توانديم

                                                
1. Single unit franchise 
2. Multi unit franchise 
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  ٨٩ /ماهيت قرارداد فرانشيز و انواع آن 

 
كه هر دو طرف در يك كشور هستند . در جايي شوديم ١٠واحد) كه فرانشيز چندگانه منفرد ناميده

بيشتر  (WIPO Franchising Guide, 2013, p. 22)روش اجراي فرانشيز است.  نيترمعمول

اين روش بسيار خوب براي آشنايي با  شونديفرانشيز گيرندگان با اين نوع فرانشيز وارد دنياي فرانشيز م

اينكه فرانشيز گيرنده به موجب يك قرارداد  ديگر است. نوع ديگر يفرانشيز قبل از اضافه كردن واحدها

  . نامنديرا فرانشيز چند واحدي م زهايبيش از يك واحد فرانشيز افتتاح نمايد اين فرانش ابديياجازه م

  

  ١٣، گسترش يا توسعه١٢، فرعي١١فرانشيز اصلي١-٢-٣
احصا شده حقوقي در قانون نمونه موسسه بين المللي يكسان سازي حقوق خصوصي فرانشيز در سه حالت 

، حقوقي كه از سوي فرانشيز گيرنده شوديكه از سوي فرانشيز دهنده اصلي به گيرنده اصلي واگذار م

و حقوقي كه براساس قرارداد  شودياصلي به ساير فرانشيز گيرندگان فرعي براساس فرانشيز فرعي واگذار م

ودة جغرافيايي معين فرانشيز اصلي يا مادر . حق اعطاي فرانشيز در محدشوديتوسعه به طرف ديگر واگذار م

كي از اين طرق قرارداد فرانشيز اصل يا مادر است. فرانشيز اصل بدين معني است كه فرانشيز ي. باشديم

دهنده به فرانشيز دهنده فرع يا همان فرانشيز گيرنده اصل حق واگذاري فرانشيز فرعي يا مشاركت در 

يز گيرنده اصل يا فرانشيز دهنده فرع، نسبت به فرانشيز دهنده اصل، فرانشيز . و فرانشدهديفرانشيز فرعي را م

در اين صورت در  ١٤گيرنده اصل است و نسبت به فرانشيز گيرنده فرعي، فرانشيز دهنده فرعي است

قراردادهاي بين المللي، دارنده فرانشيز اصل در مقابل فرانشيز گيرنده فرعي از حيث حقوق و تعهدات مانند 

  هد به پشتيباني، آموزش و حق دريافت هزينه و حق امتياز فرانشيز دهنده است. تع

  

  ١٥تجاري يهافرانشيز گوشه يا دكه ١-٣-٢-١-٣
مات را خاص كالا يا خد يهاتجاري، تحت علامت تجاري معين، در مكان يهااعطاي حق برپا نمودن دكه

  فرانشيز دهنده ارائه و به فروش برساند.  يهامطابق با دستورالعمل

  

                                                
1. Multiple unit franchise 
2. Master franchise 
3. Sub- franchise 
4. Development 
5. Australian Franchise code of conduct(part 1: definations) 
master franchise means a franchise in which the franchisor grants to a subfranchisor or master franchisee 
the right: 

a) to grant a subfranchise; or 
b) to participate in a subfranchise.  
master franchisee or subfranchisor means a person who is: 

a) a franchisee in relation to a master franchise; and 
b) a franchisor in relation to a subfranchise granted under the master franchise 
see also: wipo guide p. 24 
6. Corner/stand franchising 
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  * * * * * * * * * * *                                                                 ١٣٩٧بهار   بيستم. سال دوم. شمارهمطالعات حقوق. /  ٩٠

 
  فرانشيز خدمات ١-٢- ٢-٣-١

كه با نظارت فرانشيز دهنده و  ياارائة خدمات تحت علامت يا نام تجاري فرانشيز دهنده و به صورت شبكه

فرانشيز . . در اين نوع از فرانشيز دانش فني مهمترين نقش را دارد اين باشديبا روش و شكل واحد همراه م

متضمن همكاري بين طرفين است و سرمايه گذاري براي تبليغات مهم است اين نوع فرانشيز بيشتر براي 

حمل  ١٧اتومبيل، ١٦مك دونالد، اغذيه، يهااقتصادي چون هتل داري و يا رستوران مثل رستوران يهابخش

  ها مورد استفاده است. و نقل كالا، طراحي جشن

  

  يعتوزفرانشيز  ٢-٢-٢-٣-١
توزيع كالاهاي مختلف تحت علامت تجاري معين، كه بايد مبتني بر استانداردهاي فرانشيز دهنده باشد تا 

نام و علامت او آسيب نبيند. در اين روش همه توزيع كنندگان از روش و شيوه واحد در نحوه توزيع و 

. كنديفرانشيز دهنده به آنها نظارت مو  كننديفعاليت، اعم از علايم و دكوراسيون و استانداردها استفاده م

  ١٨.شوديفرانشيز توزيع بيشتر در حوزه مواد غذايي و خوراكي، اثاثيه منزل و پارچه و منسوجات استفاده م

  

  فرانشيز توليد ٣-٢- ٢-٣-١
در اين فرانشيز يك بنگاه به بنگاه توليد كننده ديگر حق توليد محصولات را تحت نام يا علامت واگذار 

بهداشتي، صنايع غذايي و مشروبات و ، اين نوع از فرانشيز در مورد پوشاك، لوازم آرايشي دكنيم

دارو سازي و مشروبات از شركتي بزرگ توليد كننده براي توليد  يهامصداق دارد و شركت ١٩داروسازي

  . كننديو آنها را توزيع م كننديبطري و بسته فرانشيز كسب م

  

  فرانشيز صنعتي ٤-٢- ٢-٣-١
اختراع دانش فني و  يهافرانشيز صنعتي تلفيقي از فرانچايز توليد و فرانچايز توزيع است مشتمل بر پروانه

. در اين مورد فرانشيز گيرنده روديعلائم تجاري هستند براي توليد و ساخت محصولات صنعتي بكار م

                                                
1. For example: Haagen-Dazs, created in 1990, franchised in 1991, classified as a franchise of service (ice 
cream parlor and fast food), available at http://www. observatoiredelafranchise. fr/creation-
entreprise/franchise-haagen-dazsshops- 
1599. htm (last visited Mar. 14, 2013) 
2. For example: “Rent a car,” created in 1996, franchised in 1997 (Car rental service), available at 
http://www. observatoiredelafranchise. fr/creation-entreprise/franchise-rent-a-car-127. htm (last visited 
Mar. 14, 2013).  
3. For example: Cuisinella, created in 1959, franchised in 1990, classified as a franchise of distribution, in 
the furniture area (Kitchen furniture distribution), available at: http://www. observatoiredelafranchise. 
fr/creation-entreprise/franchise-cuisinella-378. htm (last visited Mar. 14, 2013) and 
Mango, created in 1984, franchised in 1992, in the textile area (Designed clothes distribution), available 
at http://www. observatoiredelafranchise. fr/creationentreprise/franchise-mango-1429. htm 
4. For example: Coca-Cola, created in 1889, is an industrial franchisor. The franchisees are Coca Cola 
producers, http://www. thecocacolacompany. com/ourcompany/index. html 
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  ٩١ /ماهيت قرارداد فرانشيز و انواع آن 

 
. اين رسانديي دهنده به فروش مفرانشيز دهنده توليد و تحت علامت تجار يهاكالا را مطابق با دستورالعمل

. از گنجديبه علت پيچيدگي خاص خود در زمره توافقات انتقال تكنولوژي نيز م زهايدسته از فرانش

  به قطعات الكترونيك اشاره كرد.  توانيم زهايمصاديق اين فرانش

  

  قرارداد فرانشيز در تجارت بين الملل، مزايا و معايب آن ٤-١
ر ل و بررسي قرارا مورد تحلي آن بيمعا و ايالملل، مزا نيب تجارت در زيفرانش قرارداددر اين قسمت 

  . ميدهيم

  

  قرارداد فرانشيز در تجارت بين الملل ١- ٤-١
داراي  لي كهحقوق تجارت بين الملل مجموعه قواعد و مقرراتي است كه بر روابط بازرگاني بين المل

) ٢٠، ١٣٨٩حاكم است. (شيروي،  باشديمربوط مماهيت حقوق خصوصي است و به كشورهاي گوناگون 

ش دسته ذيرد به شبه شكل روابط تجاري بين المللي انجام پ توانديتجاري كه م يهاتيبطور كلي فعال

ل بيمه، ل و نق: اول، خريد و فروش كالا، گروه دوم خريد و فروش خدمات، گروه سوم حمشونديتقسيم م

 يهاتيالكاده از مپنجم قراردادهاي مربوط به اعطاي امتياز استف مالي، گروه يهاتيگروه چهارم فعال

 يدها) قراردا١٨، ١٣٨٩. (شيروي، شوديها را شامل مفكري، و گروه ششم، سرمايه گذاري و مشاركت

ان رنده امكراي دايا با حفظ مالكيت ب شونديراجع به مالكيت فكري يا موجب انتقال مالكيت اين حقوق م

جوز مسانس يا لي يهاكه دسته دوم به قرارداد دينماين حقوق را براي مجوز گيرنده فراهم ماستفاده از اي

مورد  يسانس درلاين  بهره برداري معروف است. فرانشيز معمولاً در بردارنده قرارداد ليسانس نيز هست اما

  .كه موضوع آن استفاده شده و به موفقيت رسيده است باشديحقوق مالكيت فكري م

  

  معايب فرانشيز براي فرانشيز دهنده ٢-٢- ٤-١
 ميخواه يبررس نهجداگا صورت به رندهيگ و دهنده زيفرانش يبرا را زيفرانش قرارداد معايب قسمت نيا در

  . كرد

  

  معايب فرانشيز براي فرانشيز دهنده ١- ٢-٢- ٤-١
قش مهمي نيفيت ارتقا كارتباط مستمر با مشتريان در تشخيص جريان حركت بازار و ابداعات و نوآوري و 

رتباط اممكن است  دهديدارد وقتي يك بنگاه در حوزه فعاليت خود براي اجراي روش تجاري فرانشيز م

ريان در ظرات مشتنرقابتي هستند از دست بدهد و  يهادهيخود را با مشتريان نهايي كه بهترين منبع ا

رسد. نهنده دمنتقل شود و به فرانشيز  خصوص نيازها كمبودها و عيوب تغييرات به فرانشيزگيرندگان

  )٧٣، ١٣٨٧(صابري، 
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  * * * * * * * * * * *                                                                 ١٣٩٧بهار   بيستم. سال دوم. شمارهمطالعات حقوق. /  ٩٢

 
ام و مات با نو خد در شبكه فرانشيز، فرانشيز گيرندگان مشغول به فعاليت و عرضه و توزيع و توليد كالا

 اطر وجودبه خ علامت كه معرف شبكه است هستند بنابراين عملكرد نا مناسب يكي از فرانشيز گيرندگان

ند سيب مي زبكه آمنفي دارد و به ش ريفرانشيز دهنده و ساير فرانشيز گيرندگان تأث منافع مشترك براي

وسط فرانشيز تا اسرار ن افشعلاوه بر اي برديبنابراين فرانشيز دهنده با فرانشيز ريسك نابودي سيستم را بالا م

  شوديگيرنده يك خطر براي تجارت محسوب م

 (http://franexcel.com/resources.php?id=24/last visited 2013) 
  

  معايب فرانشيز براي فرانشيز گيرنده ٢- ٢-٢- ٤-١
. فرانشيز ديآيم بالاي شروع يك فرانشيز براي فرانشيزگيرنده يك وضعيت نامساعد به حساب يهانهيهز

مچنين هليغات و چون هزينه فرانشيز، حق ليسانس، درصدي از درآمد براي تب ييهانهيگيرنده بايد هز

. داخت كنددهنده پربه فرانشيز باشديآموزش منابع انساني را كه بصورت ماهيانه يا هفتگي م يهانهيهز

ز ي فرانشيده و آزادخود از معايب بو كنديكه فرانشيز دهنده بر فرانشيز گيرنده وارد م ييهاتيمحدود

ورد متي در از جمله اينكه او ملزم به رعايت دستورات فرانشيز دهنده ح كنديگيرنده را محدود م

  دكوراسيون و مواد مصرفي، تعيين قيمت و. . . است

 (http://franexcel.com/resources.php?id=24/last visited 2013) 
 ي عمل يكآزاد وچوب معين شده از طرف فرانشيز دهنده به فعاليت بپردازد فرانشيزگيرنده بايد در چار

است  كسب و كار شخصي را ندارد. از طرف ديگر فرانشيز براي مدت محدودي معمولاً پنج ساله

يز اي فرانشه تقاضببراي حفظ آن  شوديفرانشيزگيرنده موفق كه قابليت سوددهي پيدا كرده بعضاً مجبور م

ديد براي تم ختياريبراي فرانشيز گيرنده حق و ا توانيق امتياز بيشتر تن در دهد البته مدهنده براي ح

  )٥٠، ١٣٩٢(كريمي، قرارداد قائل شد. 

 
 

  نتيجه
 ي، آموزشانش فنبراي ارائة د است با تعهدات دو طرفه، كه ممكن است در آن شرايطي يقـراردادفرانشيز 

متياز عـهدة ا تي بـهكيفيت و. . . ازسوي امـتياز دهنده و يا تعهدامـديريت سـيستم و جلب مشتري، كنترل 

الب اقع وجه غوشود كـه بـا توجه به تنوع وانواع اين قراردادها شروط آن متفاوت است. در دهنده درج مي

 قرارداد ـنيا اسـت. استفاده از علامت تجاري به هـمراه ديـگر حـقوق مالكيت فكري ايـن قـرارداد، اجازة

و  از گيرندهامتي نمختلفي دارد كه بـر اسـاس عملكردشان و همچنين بر اساس امكان ارتباطي كه بي انواع

م ـودن تقسيبتواند وجود داشـته بـاشد و نيز از لحاظ انحصاري بودن ياغير انـحصاري امتياز دهنده مي

  . . .ري ونحصاش، صنعتي، اشـوند. از جـمله تـقسيمات آن عبارت است از قـرارداد توليد، خدماتي، پخ
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  ٩٣ /ماهيت قرارداد فرانشيز و انواع آن 

 
روش فكنولوژي، پيـشرفت تـ دهي بازار، خلاقيت واز جمله مزاياي استفاده از اين دسته از قراردادها، جهت

 ك از قوانين. در هـيچ يـباشديبازارها مـ و افـزايش جويي در منابع و امـكاناتكالاهاي مكمل، صرفه

به  ١٣١٠راعات نامه قانون ثبت علائم و اختاست و تنهادر آيينايران، نـامي از ايـن قرارداد برده نشده 

را  ئم تـجاريمقام قانوني او اجازه استفاده از علاعـلامت تـجاري يا قائم موردي اشاره كرده كه صـاحب

 از اين ،٨٦هاي صنعتي و علائم تجاري مصوب نـيز در قـانون ثبت اختراعات، طرح بـايد ثـبت كـند و

مت ثبت از علا ياربرد هقرارداد ليسانس علامت تجاري به طور كلي و با عنوان قراداد اجازه بهر قراردادها و

اين زمينه  انوني درچ نص قو ثبت آن الزامـي دانسته است. به جز الزام درثبت اين قراردادها، هي شده نام برده

 رد اميد است كه ر ايران است.بزرگ در زمينه گسترش اين قراردادها د وجود ندارد و اين يك خلأ قانوني

براي  زمينه هاي اقتصادي، اجتماعي، سياسيگذاري در ايـن ز مينه به همراه زمينهايران با قـانون كشورمان

 ت اقتصاديرارداد اثرات مثبق كرديم اين يطور كه بررسگسترش اين قراردادها فراهم شود. چرا كه همان

 د.گرداسـتفاده ميكثرت از آن  اقتصادي پيشرفته بـهزيادي دارد و در كشورهاي از لحاظ 
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  * * * * * * * * * * *                                                                 ١٣٩٧بهار   بيستم. سال دوم. شمارهمطالعات حقوق. /  ٩٤

 
  مآخذ و منابعفهرست 

  منابع فارسي - ١
  الف) كتب

قي و ديگران، . حقوق تجارت بين الملل، جلد اول، ترجمه بهروز اخلا)١٣٧٨(اشميتوف، كلايو ام، ــ 

 انتشارات سمت، چاپ اول، تهران. 

 تعارض قوانين، انتشارات جهاد دانشگاهي. ). ١٣٨٣(الماسي، نجاد علي، ــ 

 ، انتشارات دادگستر، چاپ تهران. ٤). حقوق تجارت، ج ١٣٧٥(ستوده تهراني، حسن، ــ 

، يم بازارحقوق رقابت تجارتي و نقش آن در سياست گذاري و تنظ). ١٣٨١(، حشمت اله، سماواتيــ 

 ، تهران. ٥چ ، انتشارات فردوسي

، پ اولچا، انتشارت سمت، حقوق مالكيت بر علائم تجاري و صنعتي). ١٣٨٢(، عبدالحميد، شمســ 

 تهران. 

 ، انتشارات مجد، تهران. تشكيل قراردادها و تعهدات). ١٣٨٤(، مهدي، شهيديــ 

 ، چاپدانش گنج اول، انتشارات حقوق، ج ينولوژيترم). ١٣٨٠(جعفر،  ، محمديلنگرود يجعفرــ 

  . ميازده

ي حقوقي شهر دانش، هاپژوهشقراردادهاي ليسانس، موسسه مطالعات و ). ١٣٨٧(، روح اله، صابريــ 

 تهران. 

ت انتشارا، چايز)(فران يقرارداد بهره برداري از علامت تجار). ١٣٨٩(، محسن و شهاب مشهديان، صفريــ 

 ، تهران. چاپ اولل، جنگ

 دوم، نشر لدقراردادها، ج يعموم ، قواعديمدن حقوق يمقدمات يدوره). ١٣٨٧( نيحس دي، سييصفاــ 

 . ششم، تهران زان، چاپيم

 ). حقوق تجارت، انتشارات گنج و دانش، چاپ سوم، تهران. ١٣٦٦(كاتبي، حسين قلي، ــ 

، نتشار، چاپ دهماعمال حقوقي قرارداد و ايقاع، انتشارات شركت سهامي ا). ١٣٨٢(كاتوزيان، ناصر، ــ 

 تهران. 

 ت دانشگاه تهران سال، تهران. ، انتشارا١جلد ، خارج از قرارداد يهاالزام). ١٣٨٩(، ---------- ــ 

 . كت سهامي انتشار، تهراني قراردادها، جلد اول، انتشارات شرقواعدعموم). ١٣٨٨(، ---------- ــ 

  كت سهامي انتشار، تهران.، انتشارات شرجلد دومي قراردادها، قواعدعموم). ١٣٨٧(، ---------- ــ 

  كت سهامي انتشار، تهران.، انتشارات شرجلد سومي قراردادها، قواعدعموم). ١٣٨٥(، ---------- ــ 

 . هرانتسوم،  انتشار، چاپ يسهام ، شركتيمدن تي، مسئوليحقوق عيوقا). ١٣٩٠(، ---------- ــ 

 زاده محمد رضايعل جهان، ترجمه در مجاور حقوق و مؤلف حقوق نياديبن اصول). ١٣٧٦(كلمبه، كلود، ــ 

  . زان، تهرانيم ، انتشاراتيوادقان
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  ٩٥ /ماهيت قرارداد فرانشيز و انواع آن 

 
  ، اميركبير. تهران، ٢٢ چاپاول،  معين، جلد فرهنگ). ١٣٨٤( معين، محمد؛ــ 

 . و حقوق تطبيقي، انتشارت دانشگاه تهران، تهران مؤلف). حق ١٣٣٩(مشيريان، محمد، ــ 

 . انتشارات مجد، تهران، زيفرانش هايقرارداد). ١٣٩٤(نجات زادگان، حميد، ــ 

  

  هانامهب) مقالات، جزوات و پايان 
 راردادهاي فرانشيز بين). تعهدات اساسي فرانشيز گيرنده در ق١٣٩٠(اسكيني، ربيعا و فرامرز باقرآبادي، ــ 

 . ٣شماره  ٤١المللي، فصلنامه حقوق دانشكده حقوق و علوم سياسي دانشگاه تهران، دوره 

 شماره، امه كانونماهن، بررسي تطبيقي ماهيت قراردادهاي اعطاي مجوز). ١٣٨٤(، غلامرضا، افشاري پورــ 

٩٣ .  

ش يم تجاري و دانورقه اختراع، علا( يتكنولوژقرارداد بين المللي ليسانس ). ١٣٨٤(د، باباپور، محمــ 

 . ٤٤فني)، مجله حوزه و دانشگاه، سال يازدهم شماره 

 . ٤٤ رهشماي، انسان علوم يشناس روش، زيفرانش يخچهيتار). ١٣٨٤(، --------- ــ 

 نامـه نايرقابت، پا حقوق در مسلط اقتصادي تيوضع از سوءاستفاده). ١٣٩٠(امك، يپاكباز، ســ 

 ي. بهشت ديشه دانشگاه حقوق فكري، دانشكده تيمالك حقوق ارشدي كارشناسـ

دعوي،  اصل تسلط طرفين بر جهات و موضوعات). ١٣٨٤(پورطهماسبي فرد، محمد و حسن محسني، ــ 

 پياپي.  ١٩٠مجله كانون وكلا دادگستري مركزشماره 

ي تخ ي الهيات و حقوق، بهار مباني فقهي مشروعيتّ حقوق فكري، مجله). ١٣٨٥جعفرزاده، ميرقاسم، (ــ 

 ١٩ شماره، ١٣٨٥

ه حقوق درآمدي بر حقوق آفرينشهاي فكري، جزوه درسي دانشكد). ١٣٨٣، (--------- ، ------ــ 

 . دانشگاه شهيد بهشتي

امه كارشناسي ارشد ، پايان نفروش قرارداد قيطر از يصنعت تيمالك انتقال). ١٣٨٧(، ميابراهي، فرامرزــ 

 دانشگاه شهيد بهشتي با راهنمايي منصور اميني. 

 ارشد يرشناسكا نامه انيپا، الملل نيب تجارت حقوق در زيفرانش قرارداد). ١٣٩٢(محمد، كريمي، ــ 

 ي. رشمسيم يهاد محمد دكتر با راهنمايي ييطباطبا علامه دانشگاه

 . ٣٠شماره  ١٢سال حقوق،  فصلنامه پژوهش، رقابت و توسعهحقوق ). ١٣٨٩(، صليفعامري، ــ 

 قاتيتحق همجل، رقابت حقوق يعرصه در زيفرانش قرارداد). ١٣٩٢(نجات زادگان، حميد و سعيد، ــ 

 . ٦٥ شمارهي، حقوق

ه مجل، يه اروپاييقراردادهاي فرانشايز از منظر حقوق رقابت اتحاد). ١٣٨٨(، مشيت اله، شمس نوروزيــ 

 . ١شماره ، دانشكده حقوق دانشگاه شهيد بهشتي» ويژه نامه«تحقيقات حقوقي 
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 در زيفرانچا ادقرارد اوصاف و تيماه). ١٣٩٢( ؛علي، زاده محسن ؛احمدعلي، زاده محسن ؛سام، محمديــ 

 ي. فكر تيمالك حقوق نامه ژهيو، پزشكي حقوق فصلنامه، رانيا حقوق

يي، قضا حقوق يهادگاهيدي، تجار علامت از استفاده قرارداد). ١٣٩٠(، دي، سعيدلفان؛ ان، شهابيمشهدــ 

  . ٥٤ شماره
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